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COMPRAS CON CORAZON

UNHA CAMPANA EXTRAORDINARIA




U = I (%

‘ L _“' ," & 63 L
gEscanealeste codigo Q.gigaﬁggdga_{toda’a informacion da'

{7 =0 on o QU F o CAd) 7 P
aqd”otgg videos! nﬁtLC|as-'e-necordos dunha‘'semana
). . r .

£ v o A
\ e accividadeen)

N




4000
GRAZAS

DANIEL GARCIA
PRESIDENTE ABE

“Foi un orgullo organizar a campana Boiro, Compras con Corazén, unha
iniciativa que amosou o mellor do noso comercio local e o compromiso das
nosas empresas coa vecinanza.

Durante unha semana, as ruas de Boiro enchéronse de vida, musica,
espectaculos e ilusion. Pero, por riba de todo, enchéronse do mais valioso:
persoas que cren na forza do comercio de proximidade.

Dende a Asociacion Boirense de Empresas quero agradecer fondamente o
apoio da Xunta de Galicia e do Concello de Boiro, asi como a confianza de
todas as persoas que participaron activamente. Grazas a elas, demostramos
gue mercar aqui non é sO unha eleccion practica, sendon tamén unha
decision que fortalece a nosa economia e a nosa comunidade.

O éxito desta campana animounos a seguir traballando, a sonar en grande e
a crear proxectos que fagan de Boiro un lugar cheo de oportunidades.

Nin no mellor dos meus sonos agardaba ver a Praza do Concello ateigada
con 4000 persoas no dia do sorteo final. Ese momento quedara gravado
como unha mostra de que, cando mercamos no noso pobo, ganamos todas
e todos.



COMPRAS
CON
CORAZON

Do 16 ao 23 de agosto, Boiro viviu
a campana mais ambiciosa da
historia da ABE, unha iniciativa
qgque encheu as ruas de vida,
cultura, premios e comercio
local.

Mais de 200 negocios
participaron activamente nesta
gran festa, con actividades para
toda a familia, degustacions,
musica en directo e un sorteo
final de 5.000 € en vales de
compra.

Durante toda a semana, os Vales
Corazon  foron protagonistas,
permitindo gozar de inchables,
petiscos, agasallos e outras
experiencias unicas.

“Boiro, Compras con Corazon” foi
posible grazas a organizacion da
ABE, a cofinanciacion da Xunta
de CGCalicia e a colaboraciéon do
Concello de Boiro, sendo
ademais un dos 5 proxectos
premiados na campana de
dinamizacidon extraordinaria da
Xunta en 2025. “O teu comercio
local & extraordinario” .




DESENO DA
CAMPANA

A ilustradora local Thais Forjan
foi a encargada de crear esta
identidade visual unica. O seu
estilo fresco e colorido
conseguiu transmitir a
proximidade, a alegria e a
calidez que caracteriza o noso
comercio.

Cada lina e cada detalle
pensouse para gue as persoas
gue participaban na campana
se sentisen parte activa dun
proxecto comun, facendo que
Boiro se convertese nun espazo
Vivo e emotivo.

As bolsas, de deseno exclusivo,
foron agasallos para oS
primeiros participantes e
simbolizan a creatividade local.

‘Queriamos que cada elemento
da campana fose unha pequena
obra de arte que as persoas
puidesen levar consigo,
recordando a experiencia e
reforzando o vinculo co
comercio de proximidade”,
explica Thais Forjan.
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INAUGURACION

A campana arrancou o sabado
16 de agosto diante do Mercado
Municipal de Boiro, combinando
gastronomia, musica e
actividades para toda a familia.
A xornada inaugural deixou
unha imaxe das ruas ateigadas
de xente, confirmando o)
impacto da iniciativa desde o
seu primeiro dia.

Comezou coa degustacion de
mais de 500 tapas de mexillén,
elaboradas polo chef Miguel
Mosteiro en colaboracion coa
Exaltacion do Mexillén de Cabo
de Cruz - Boiro.

Os asistentes intercambiaron os
seus Vales Corazon polas tapas
e, no primeiro dia da campana,
distribuironse 400 bolsas
exclusivas converténdose nun
recordo Uunico da xornada.

O <concerto de Cachas and
Cousins celebrouse nunha
ubicacion innovadora: o balcon
da Policia Local, ofrecendo unha
sesion vermu en altura que
permitiu aos asistentes gozar da
musica desde unha perspectiva
distinta.




Durante toda a xornada estivo
activo o Punto de Informacidn da
campana, onde os participantes
puideron cambiar tickets por
rifas, recoller as bolsas e
informarse sobre o}
desenvolvemento da semana.

As intervencidons institucionais
reforzaron o valor da iniciativa:

Daniel Garcia, presidente da ABE,
destacou que a campana era
‘unha oportunidade Unica para
poner en valor o comercio local e
reforzar a conexidon coas familias
da vila".

José Ramon Romero, alcalde de
Boiro, sublinou que apoiar ao
tecido empresarial local “non so
dinamiza a economia, sendn que
tamén enriquece a vida social e
cultural de Boiro".

Gabriel Alén, director xeral de
Comercio, lembrou que a
campana foi seleccionada como
un dos cinco proxectos de
dinamizaciéon extraordinaria da
Xunta de Galicia, demostrando a
capacidade de colaboracion
entre administracion e tecido
empresarial local.



CAMPANA VIRAL

A presenza dixital xogou un
papel fundamental nesta
campana. Contamos coa
colaboracion da influencer local
©@oliva_sinhache, que achegou
frescura e proximidade a
mensaxe, logrando conectar
especialmente coa xente nova.

Ademais, un dos videos da
campana acadou mais de
400.000 reproducions,
converténdose nun auténtico
fendmeno viral.

Todo isto, unido a unha completa
estratexia de marketing dixital,
permitiunos chegar a un publico
amplo e diverso, facendo que a
mensaxe de apoio ao comercio
local traspasase as ruas de Boiro
para proxectarse moito mais ala.




PRESENZA NAS RUAS

Para completar a difusion dixital, durante toda a semana da campana
estiveron activos os Puntos de Informacion situados xunto aos espectaculos e
actividades. Nestes puntos, os participantes puideron cambiar os seus tickets
de compra por rifas para participar no gran sorteo final de 5.000 €.

O funcionamento foi sinxelo: por cada 10 € de compra entregabase 1 rifa, cun
maximo de 5 rifas por ticket ou factura. Ademais, estes puntos servian para
informar aos asistentes sobre o calendario de actividades e entregar outros
pequenos detalles da campana.



PROGRAMACION
SEMANAL

Durante a semana, as ruas de
Boiro enchéronse de vida coa
programacion da campana.

Cada mana, entre as 11:00 e as
14:00, estivo activo o Punto de
Informacion, onde os clientes
podian trocar tickets de compra
por rifas e recoller palomitas ou
gominolas presentando os Vales
Corazodn.

As 12:30, comezaban os
espectaculos diarios, pensados
para publico infantil e familiar.

Humor, circo, maxia, musica e
actuacions creativas encheron de
alegria as ruas de Boiro, creando
momentos Uunicos para pequenos
e maiores.
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Luns 18 - Antuan de la Cream

Espectaculo de circo, malabares,
humor e clown. Pequenos e
maiores participaron
activamente, iniciando a semana
con moitas risas e diversion.

Martes 19 - Maite Guevara “Qué
buen dia”

Clown e humor fresco cunha
posta en escena proxima e
divertida. O publico gozou das
intervencions cdémicas e da
interaccion directa coas familias.

Mércores 20 - Maiclown
“Tentacion Divina”

Teatro xestual, clown e numeros
aéreos.

Un espectaculo sorprendente
que combinou humor e
virtuosismo, deixando pegada en
todos os asistentes.



Xoves 21 - O Mago Paco “Hocus
Pocus”

Maxia, humor e clown combinados
nun espectaculo que encantou a
peguenos e maiores.

Os espectadores participaron
activamente e disfrutaron das
ilusions do mago.

«

Venres 22 (mana) - Hipnotica “Las

embotelladoras de suenos”

Clown, malabares e musica en vivo.
Unha proposta creativa e divertida
gue sorprendeu ao publico familiar.

Venres 22 (tarde) - Concerto
Punkinfantil con Peter Punk & Brais
das Hortas

Concerto de musica infantil en
galego, cheo de ritmo, mensaxes
positivas e diversion para todos.
Rematou a semana cunha xornada
festiva e participativa.



DIVERSIDADE DE LOCALIZACIONS

Para abarcar mais zonas de Boiro e implicar un maior numero de negocios,
os espectaculos da campana desenvolveronse en ata seis localizacidons
diferentes, permitindo que mais establecementos puidesen participar
activamente e beneficiarse da afluencia de publico sen concentrar todo
nun Unico punto.

Ademais, Duende Circo presentou o seu espectaculo itinerante “Paiaso
Total”, realizando dous percorridos: un pola rua principal e outro pola
Avenida da Constitucion. Deste xeito, o circo e o humor achegaronse a
distintos espazos da vila, multiplicando as oportunidades de visibilidade e
participacion para todos os negocios asociados a campana.



VALES CORAZON

Os Vales Corazdon convertéeronse nun simbolo da campana, entregabanse
directamente nos establecementos asociados ou na jaima da ABE, como
reconecemento a confianza dos clientes polas suas compras.

Crazas a estes vales, cada compra transformouse nunha experiencia de lecer:
recoller palomitas e gominolas nos postos xunto aos espectaculos, disfrutar de
degustacions gastronomicas como tapas ou mini hamburguesas de mexillon, ou
acceder aos inchables, garantindo momentos de diversion para os mais
pequenos.



Cada Vale Corazdon simbolizou o
compromiso compartido entre
comerciantes e clientela,
lembrando que mercando local,
todos participamos na festa do
comercio de Boiro.

Un pequeno xesto de fidelidade
converteuse asi nunha experiencia
completa, que enchia de vida as
ruas da vila e fortalecia a
comunidade comercial.



GASTRONOMIA

A campana destacou pola
sua fusion de cultura,
diversion e gastronomia
local.

Na xornada inaugural, mais
de 500 tapas de mexillon, o
produto estrela de Boiro,
foron elaboradas polo chef
Miguel Mosteiro en
colaboracion coa Exaltacidon
do Mexillon de Cabo de Cruz.

Cada tapa serviu como un
auténtico homenaxe a
riqueza gastrondmica da vila,
ofrecendo aos participantes
a oportunidade de degustar
un simbolo local mentres
apoiaban os comercios da
sUa contorna.




No acto de clausura, a
gastronomia volveu brillar coas
500 mini hamburguesas de
mexilldn, unha reinterpretacion
creativa do produto
emblematico de Boiro.

Estes pratos especiais,
accesibles mediante os Vales
Corazon, ofreceron unha

experiencia ludica e saborosa,
lembrando que a gastronomia
local pode ser unha ponte entre
as compras e a participacion
cidada, enchendo a campana de
sabor e identidade Boirense.



O SORTEO

O sabado 23 de agosto celebrouse o acto
final da campana na Praza do Concello, un
momento que quedara na historia do
comercio local de Boiro.

O presidente da ABE, Daniel Garcia,
destacou a magnitude do evento: “Ni no
mellor dos nosos sonos esperabamos reunir
a 4.000 persoas nunha mesma xornada. Foi
unha mostra impresionante do apoio da
vecifNanza ao noso comercio local”.



Antes do gran sorteo os mais
pequenos gozaron do parque de
inchables, mentres que o publico
en xeral tivo acceso a palomitas,
gominolas e mini hamburguesas
de mexillon, todas vinculadas aos
Vales Corazon que 0s
participantes obtiveran nos
comercios locais.

Ademais, como detalle especial
da campana, repartironse 500
abanicos de deseno exclusivo.



O gran acto de clausura da
campana contou cunha
presentacion de primeiro nivel a
cargo do duo codmico Mofa e Befa
(Evaristo Calvo e Victor
Mosqueira), reconecidos por unha
traxectoria extensa e consolidada
no mundo do humor en Galicia.

A sua capacidade para conectar
co publico e crear complicidade
fixo que o evento fose dinamico e
divertido dende o inicio.

A musica correu a cargo de
Rapariga DJ, unha artista que
actua nos principais festivais da
comunidade, quen ambientou a
xornada cun repertorio enérxico e
festivo, facendo que a tarde se
convertese nunha experiencia
memorable para todos 0s
asistentes.




As cinco afortunadas que se
levaron os vales de compra de
1.000 € cada un foron:

e Maria Rosa Rodriguez

e Mercedes San Miguel

¢ Ana Romina Porto

¢ Emma Chao

e Sandra Hermo

O presidente da ABE, Daniel
Garcia, destacou a relevancia
desta campana extraordinaria,
non so polo volume de
premios e actividades, sendn
polo que significou para a
proxeccion do comercio de
Boiro, a implicacion  dos
negocios participantes e a
resposta masiva da cidadania.

"Boiro, Compras con Corazén
non é s6 unha campana
puntual, senén un paso mais
para consolidar a unién entre
empresas, vecinos e
instituciéons, reforzando a
nosa identidade como vila de
comercio vivo e de futuro."
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coa clientela.

datos

Xunta,

cando

TOMAS ESTEVEZ
XERENTE ABE

campana “Boiro, Compras
Corazon” permitiu poner en valor o
comercio local e reforzar a conexion
Durante oito dias,
ruas enchéeronse de actividade: mais
de 8.700 rifas cambiadas, 1.500 bolsas
de algoddn, mais de 2.700 bolsas de
palomitas e gominolas,
degustacions
asistentes aos espectaculos e case
1.200 accesos aos
amosan a magnitude
participacion e o impacto
campana.

gastrondmicas,

iniciativa tamén incrementou
interaccion cos negocios,
fidelizar clientes e destacou
importancia de mercar en Boiro. Cada
espectaculo, punto de informacion e
Vale Corazon reforzou o vinculo entre
establecementos e clientela.

Desde a ABE desenamos a campana
conectando comercio, cultura
cidadania. Grazas a colaboracion da
o Concello, os negocios
asociados e profesionais locais,
iniciativa foi todo un éxito.

O mais importante foi ver vecinos,
visitantes e clientes disfrutando,
participando e apoiando aos nosos
comercios.

Esa conexidon €& a esencia da campana
e o recordo que permanecera na vila:
comercio, administracion
cidadania traballan xuntos,
proxectos Uunicos, emocionantes e con

impacto real na comunidade.

inchables.

axudou a
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Negocios
participantes

1.500

Bolsas de algodon
entregadas

1.218

Bolsas de palomitas
degustadas

1.455

Asistentes as actuacions
culturais e familiares

8

Actuacions en
directo realizadas

30.000

Vales corazén entregados

4.000

Persoas no sorteo

337.486

Visualizacions

Colaboracién olivasinhache

Q

409.000

Visualizacions, 19.500
likes
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8.700

Rifas cambiadas por
tickets de compra

500

Abanicos repartidos

1.595

Bolsas de gominolas
degustadas

1.192

Accesos ao parque
de inchables

41

Persoas trabaliando
na campana

30.000

Folletos informativos

5.000€

En premios

308.800

Visualizacions

26

Presenza en medios
de comunicacion



Campafa de dinamizacion extraordinaria organizada pola
Asociacion Boirense de Empresas, elixida como unha das 5
mellores da comunidade no marco da iniciativa “O teu comercio
local é extraordinario” da Xunta de Galicia en 2025.
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